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LEIDEN INTERNATIONAL FILM FESTIVAL – LEIDEN INTERNATIONAL FILM FESTIVAL – LEIDEN IN



Leiden International 
Film Festival
In de afgelopen 17 jaar heeft het Leiden International Film Festival (LIFF) zich op de 

kaart gezet als een waardevolle culturele instelling en is het uitgegroeid tot een nati-

onaal gewaardeerd filmfestival. Dit door middel van een succesvolle programmering 

waarin we steeds opnieuw een sterk inhoudelijke filmselectie cureren met exclusieve 

vertoningen, voorpremières en speciale voorstellingen. LIFF is hiermee een plek waar 

verhalenvertellers een podium krijgen. 

LIFF fungeert niet alleen als podium voor talentvolle (nieuwe) makers. LIFF is ook aan- 

jager van nieuwe producties waar makers van verschillende disciplines een synergetische 

relatie aangaan met het medium film. Leidse culturele instellingen, collectieven en 

artiesten gebruiken onze films als inspiratiebron met de historisch rijke stad Leiden als 

decor. Om dit te bewerkstelligen gaan wij samenwerkingen aan met musea, poppodia, 

 onderwijsinstellingen en creatieve, talentvolle makers. Dit alles creëert een ruimte 

waar verschillende perspectieven het daglicht zien en ontmoetingen tussen makers 

en het publiek plaatsvinden.  

Dit jaar draaiden er op het LIFF 85 speelfilms en 15 korte films, met ruim 300 vertonin-

gen op 8 verschillende locaties. 30 van de 36 competitiefilms en meer dan 50 van 

de speelfilms waren Nederlandse premières. Het past binnen ons meerjarenplan om 

talenten te showcasen en tegelijkertijd unieke en spannende films van over de hele 

wereld te presenteren aan ons publiek. We zijn trots op het feit dat we zoveel Neder-

landse premières hebben kunnen bieden en onze bezoekers zijn hier net zo enthousiast 

over als wij.

Uit de cijfers blijkt dat 72% van onze bezoekers al vaker naar het LIFF is geweest en 

99% raadt het festival aan anderen aan. Hoewel dat getal natuurlijk eigenlijk 100% 

moet zijn, kunnen wij hieruit toch met overtuiging concluderen dat het publiek zeer 

tevreden was. Daarnaast viel de kaartverkoop tegen alle verwachtingen in 6% hoger 

uit dan die van 2019. Door deze en vele andere redenen zal het festival van dit jaar de 

boeken ingaan als een zeer geslaagde editie. In dit jaarverslag volgt een uiteenzetting 

van het Leiden International Film Festival 2022.
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How To Blow Up A Pipeline
Daniel Goldhaber

Alexander Mouret Award
How To Blow Up A Pipeline

De Alexander Mouret Award is vorig jaar in het leven geroepen door festivaloprichter 

Alexander Mouret en heeft als uiterst ambitieus en praktisch onmogelijk doel de per-

fecte ‘Alexander Mouret-film’ te belichamen: films van excellente makers die risico’s 

durven te nemen. 

Elk jaar zal het programmateam een van de films op het festival onderscheiden met 

deze prestigieuze eer, die zich nu al kan meten met andere iconische prijzen zoals de 

Gouden Beer en Gouden Kalf. 

De winnaar van dit jaar is How To Blow Up a Pipeline. In How to Blow Up a Pipeline 

volg je een groep individuen die drastische maatregelen nemen om de gevolgen van 

klimaatverandering te verzachten en de toekomst te beschermen. Deze film prijzen 

wij om zijn ambitieuze benadering van een belangrijke kwestie en om zijn scherpe en 

opruiende weergave ervan. Bovendien heeft de film ook een meeslepende cast en 

verhaaltechniek die bijdragen aan het overall succes van de film. Het is een film die niet 

alleen vermaak biedt, maar ook aanmoedigt om na te denken over belangrijke kwesties.
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American Indie Competition
ONAFHANKELIJKE AMERIKAANSE FILM OP HET NEDERLANDSE DOEK

De American Indie Competition blijft een relevante competitie omdat de Amerikaanse 

onafhankelijke filmindustrie onverminderd een broedplaats is voor creativiteit en 

talent dat op het LIFF de kans krijgt om het publiek te bereiken.

Dit jaar beleefden elf van de twaalf films uit de American Indie Competition op het 

LIFF hun Nederlandse première, en ten tijde van het festival had nog geen enkele 

van de twaalf films vooralsnog een geplande release staan. Vooralsnog, want het LIFF 

blijft net als voorgaande jaren interessant voor distributeurs en elk jaar worden er 

meerdere titels na het festival alsnog aangekocht en uitgebracht. Het laat zien dat de 

American Indie Competition nog steeds relevant en belangrijk is, niet alleen voor het 

publiek en voor de filmmakers, maar ook voor de Nederlandse filmindustrie als geheel. 

LIFF – Independent 

Bij LIFF Independent hebben wij films vertoond van onafhankelijke makers vanuit 

de hele wereld. Met name in de American Indie Competition kwamen Amerikaanse 

onafhankelijk geproduceerde films terug. Daarnaast hebben wij onder deze noemer 

films vertoond die eerder hoge ogen gooiden op prestigieuze festivals en voorpremi-

ères van films die de rest van Nederland pas over een paar maanden zal ontdekken.

Independent, Emerging en Extraordinary

De kracht van het LIFF ligt in ons veelzijdige karakter, met een sterke inhoudelijke com-

ponent. Het LIFF is eigenzinnig en innovatief en daar blijven we ons voor inzetten, maar 

meer dan voorheen hebben wij de diversiteit in filmaanbod en evenementen binnen 

drie nieuwe pijlers gegoten om het programma meer structuur te geven ons imago en 

sterker neer te kunnen zetten. Deze drie nieuwe pijlers vormen niet alleen de basis voor 

het festivalprogramma, maar dragen ook uit wat het LIFF zelf is: Independent, Emerging 

en Extraordinary – onafhankelijk, opkomend en buitengewoon bijzonder. De drie pijlers 

komen terug in drie competities.

Jockey
Clint Bentley

Mass
Fran Kranz

On the Count of Three 
Jerrod Carmichael

Marcel the Shell With Shoes On 
Dean Fleischer-Camp

Emergency 
Carey Williams
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First Feature Competition
RUIMTE VOOR OPKOMEND INTERNATIONAAL TALENT

Een podium bieden voor aanstormend talent is altijd al een van de kernwaarden van 

het LIFF geweest. Ook dit jaar had de First Feature Competition een uitzonderlijk 

sterke selectie van maar liefst twaalf films, waarvan er slechts vier op dit moment een 

bioscooprelease hebben staan en waarvan maar liefst elf van de twaalf hun Neder-

landse première op het festival beleefden. 

Het was net als in voorgaande jaren een gevarieerd programma met films vanuit 

Nepal tot Canada, en van Iran tot Noorwegen. Via teder Iers drama door de rauwe 

Franse onderwereld naar ongemakkelijke Britse humor: de films in de selectie verschil-

den niet alleen geografisch van elkaar. Het publiek weet het programma inmiddels 

goed te vinden en was onder de indruk. Maar liefst elf van de dertien films scoorden 

op een schaal van 5 een 3.7 of hoger in hun publiekswaardering. 

De First Feature Competition biedt ook bij uitstek de mogelijkheid om regisseurs op 

het festival uit te nodigen. Van vier van de twaalf films zijn de regisseurs en/of cast 

aanwezig geweest, en bij vrijwel alle films was er een videoboodschap of interview 

met de regisseur te zien. Met alle filmmakers is er op die manier, en door een podium te 

bieden aan hun debuut, een relatie opgebouwd waar zowel de makers als het festival 

hopelijk nog veel profijt van gaan hebben. We hopen veel van de makers dan ook 

terug te zien in het vervolg van hun carrières.

LIFF – Emerging 

In LIFF Emerging stond opkomend talent centraal: filmmakers aan het begin van 

hun carrière en van wie wij in de toekomst nog veel meer verwachten. In de First 

Feature Competition waren dan ook debuutfilms van talentvolle makers van over 

de hele wereld te zien. Daarnaast is er ruimte geboden voor programma’s zoals LIFF 

Limited Edition, waarbij we jonge creatieve makers uit andere kunstdisciplines de 

vrijheid gaven zich te laten inspireren door films uit ons programma. 

All My Friends Hate Me 
Florence Miailhe

Like a Fish on the Moon 
Dornaz Hajiha

The Quiet Girl 
Colm Bairéad
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LIFF – Extraordinary 

In LIFF Extraordinary staat experimenteren centraal. Denk hierbij aan gedurfde films 

die eigenlijk in geen enkele bestaande categorie passen, maar ook programma’s 

waarbij bezoekers worden gedwongen buiten hun comfortzone te treden, bijvoor-

beeld door films te vertonen op bijzondere locaties zoals in een museum of de open 

lucht. LIFF Extraordinary is expliciet niet highbrow, maar speels van karakter.

BONKERS! Competition
HILARISCH, BIZAR EN CHOQUEREND. DAT IS BONKERS!

Het eigenzinnige karakter van het LIFF komt sterk naar voren in het Bonkers!-com-

petitie waar vreemde of ludieke ideeën zich ontpoppen tot spraakmakende festival-

hits. Sommige bezoekers proberen dit programmaonderdeel ‘uit te spelen’ door naar 

alle films van de selectie te gaan (waar anderen juist actief het Bokkers!-competitie 

proberen te vermijden…). De twaalf films in het programma dit jaar waren weer een 

bonte verzameling van eigenzinnige, gedurfde, vaak moeilijk te classificeren verhalen 

van over heel de wereld, die altijd stof gaven voor discussie achteraf. Van horror tot 

absurdistische komedie, van animatie-coming-of-age-musical tot Thaise satire: de 

Bonkers! Competitie is even eclectisch als onvoorspelbaar, precies zoals het hoort te zijn.
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Jockey
Clint Bentley

Mass
Fran Kranz

Sissy 
Kane Senes en Hannah Barlow

Brian and Charles 
Jim Archer

Nude Tuesday
Armağan Ballantyne
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Shorts     

444 shorts inzendingen zijn er dit jaar bekeken door zowel het nieuwe hoofd van 

het shortsprogramma als oude en nieuwe teamleden. Hieruit is een mooie selectie 

ontstaan die binnen de pijlers Emerging, Independent en Extraordinary past. Op 

Au Revoir Jérôme na bestond de selectie uit ingezonden shorts. De enthousiaste 

filmmakers kwamen graag naar het festival en hierdoor kon er een mooie uitwisseling 

ontstaan tussen de filmmakers en het publiek. 

Pronck Shorts - Independent

De Pronck Shorts draaien vooral om onafhankelijke filmmakers en passen dus perfect 

binnen de categorie Independent. In samenwerking met Leidse brouwerij Pronck 

heeft de jongerenjury van LIFF Radio Silence van Kerren Lumen-Klabbers uitgekozen 

als winnaar van dit programma. Deze speelse film vol symboliek gaat over het be-

eindigen van een relatie en hoe moeilijk dat kan zijn. Regisseurs Thanos Takakis van 

Tokakis or What’s My Name en Johannes Hülsemann van Veiðar (plus een groot deel 

van zijn team) waren aanwezig voor een Q&A.

International Shorts - Emerging

De International Shorts focussen zich met name op het uitlichten van de filmmakers 

van de toekomst. Actrice van The Watcher, Sandrine Morin en Sander van Dijk, regisseur 

van Tafel 8 waren er voor vragen van het publiek. Bij dit programma is ervoor gekozen 

om het publiek te laten stemmen voor de winnaar. Hieruit is The Red Suitcase van 

Cyrus Neshvad als winnaar gekomen. Zijn film gaat over een Iraans tienermeisje die 

een grote beslissing maakt over haar toekomst en vrijheid bij aankomst in een ander land. 

15

BONKERS! Shorts - Extraordinary

Ook dit jaar is hard gezocht naar films die inspelen op absurditeit en shock. Dit is dan ook het 

meest herkenbare segment van dit shorts-programma. Hoewel er moeilijk is in te schatten wat  

je precies gaat zien is er toch een duidelijk insteek.

Voor dit onderdeel is er een vrijwilligersjury opgezet: een groep van vijf LIFF-vrijwilligers die 

gedurende het festival zijn gevraagd om deel te nemen. Het was voor hen een zeer speciale 

ervaring, en samen hebben zij Shiny New World van Jan van Gorkum gekozen als winnaar. Deze 

short gaat over Barry: schoonmaker van plaats delicten waar demonen hebben toegeslagen. 

Jan was tijdens de eerste voorstelling aanwezig voor een Q&A. Ook was Lars Smetsers van  

The Fat Fish aanwezig.

Na afloop van de voorstellingen kon het publiek zijn mening over de programmering geven. Die 

was overigens voor iedere pijler positief, met een gemiddelde score van zelfs 4.3. (op een schaal 

van 5). Het blijkt een goede manier om een indicatie te krijgen over wat wel en niet werkt, en we 

streven ernaar om het publiek hierin de komende jaren te blijven volgen. 

Hollywood 
Tia Kouvo
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LIFF Experience
LIFF Limited Edition

Sinds de invoering van onze LIFF Limited Editions fungeert het festival meer en meer 

als broedplaats van creativiteit en kunst op individueel niveau met de kunstenaar, 

creatieveling of het collectief. Er ontstaan bovendien steeds meer unieke momenten 

op het festival die alleen daar te ervaren zijn. 

Wederom zijn er jonge makers gekoppeld aan één van de nieuwe films die geselecteerd 

zijn voor het festival. Deze persoon of groep kreeg al ruim voor het festival de gelegen-

heid om de film te zien en iets te creëren dat aan één van de vertoningen op het 

festival gekoppeld zou worden. Het publiek weet bij een Limited Edition-vertoning 

nooit wat er om de film heen staat te gebeuren. 

Bij de Limited Edition geven wij ook graag talent van Leidse bodem een kans. De 

belangrijkste samenwerking ontstond met kunstenaarscollectief ROEM, een groep 

van kunstenaars en creatievelingen uit verschillende disciplines die uiteindelijk vijf 

Limited Edition-ervaringen op het festival hebben verzorgd. Daarnaast is er samen-

gewerkt met beeldend kunstenaar Stijn ter Braak, muzikant I Am Oak, de wijnkenners 

van Henri Bloem en presentator/parfumeur Cesar Majorana.

De reacties op de Limited Editions waren zeer positief, zowel van de bezoekers als 

van de kunstenaars zelf én de regisseurs die op de hoogte waren van de Limited 

Edition. De creatieve vrijheid die de makers krijgen, gecombineerd met een bijzonde-

re film als creatief startpunt wordt als enorm stimulerend ervaren en de bijzondere 

kruisbestuivingen die ontstonden zijn precies was we met dit programma wilden 

bereiken. Het festival heeft hierdoor ook de kans gekregen om een divers scala aan 

getalenteerde makers en kunstenaars uit andere disciplines dan film een podium te 

geven. Het Limited Edition-programma zal volgend jaar dan ook zeker terugkeren. 

A Man From Podolsk 
Semyn Serzin
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A Love Song
I Am Oak

Vortex
Anna June van Duijn & 
Julia July van Duijn

Everybody Hates Johan
Johanna Breuch

You Have to Come and See It 
Charlotte Beus & Michael Koevoet

The House Among the 
Cactuses 
Cesar Majorana 

Blind Ambition
Henri Bloem 

The Integrity of Joseph 
Chambers
Karl Karlas

No Dogs or Italians Allowed
Stijn ter Braak 

Nude Tuesday
Joosje Bosch

“Sinds de invoering van onze LIFF Limited Editions 
fungeert het festival meer en meer als broedplaats 

van creativiteit en kunst”

A Love Song
I Am Oak

Everybody Hates Johan
Johanna Breuch

No Dogs or Italians Allowed
Stijn ter Braak 



LIFF Talkshow
DIGITALE PLUS-ERVARING 

De afgelopen jaren hebben wij vanwege de coronamaatregelen en daarmee het 

gebrek aan fysieke events geëxperimenteerd met ‘LIFF Talks’ in diverse vormen. 

Zo hadden filmmakers online een podium en kon het publiek op die manier ook van 

dit onderdeel van het festival meegenieten. In 2020 had ‘LIFF Talks’ de vorm van een 

studio in Trianon, waar experts en makers uit verschillende disciplines over LIFF-films 

spraken, en in 2021 lag de nadruk op podcasts en puzzelen, waarbij zowel filmmakers 

als podcastmakers aan bod kwamen. Dit jaar konden wij een heuse LIFF Talkshow in 

een echte studio opzetten waar (film)makers tijdens het festival aan konden schuiven. 

Om de talkshow te bewerkstelligen is een investering gedaan in een streamingset,  

de aankleding van de stream, en het in huis halen van kennis en kunde. 

Presentator Cesar Majorana en hoofd PR Cedric Muyres gingen in gesprek met onder 

andere kunstenaar Joosje Bosch van ROEM, die haar Limited Edition voor Nude 

Tuesday maakte, Karl Karlas die voor The Integrity of Joseph Chambers de filmzaal in 

een bos veranderde, hoofdrolspeler Clayne Crawford (tevens The Integrity of Joseph 

Chambers), regisseur Lola Quivoron (Rodeo) en LIFF-vrijwilligers Michelle en Mathieu.  
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Muziek en Film

Muziek heeft altijd een belangrijke rol gespeeld op het LIFF, en voor de 17e editie van het festival 

zijn we weer zeer bijzondere samenwerkingen aangegaan om ook dit jaar unieke projecten waar 

muziek en film samenkomen een plek op het festival te geven. 

Blackmail

Het James Whale Orchestra bundelde de krachten met het Utrechtse Postland Ensemble om 

een gloednieuwe soundtrack te spelen in de stijl van de klassieke orkestbakken tijdens de speci-

ale vertoning van Blackmail (1929), de doorbraak van Alfred Hitchcock (de versie zonder geluid). 

Door de bijzondere mix van samples en live-instrumenten voelde de muziek zowel nostalgisch 

als modern en ontstond een unieke filmervaring. 

Nosferatu

Voor het honderdjarig jubilieum van Noseratu bracht luitspeler Jozef van Wissem een 

live-soundtrack bij deze hororklassieker ten gehore. Van Wissem won de Cannes Soundrack 

Award voor Only Lovers Left Alive en is de bekendste luitspeler in de westerse wereld. De luit, 

elektronica en twaalfsnarige elektrische gitaar passeerden de revue van een iconische artiest 

bij een iconische film.

Extraordinary: Selections 

Een echt festival is een plek waar van alles tegelijk gebeurt: een unieke sfeer, aankle-

ding, programmering, bezoekerssamenstelling en nog veel meer komen allemaal in 

één korte periode in het jaar samen. Het maakt festivals tot evenementen waar men-

sen lange tijd naar uitkijken en op moeten wachten, om in de korte periode waarin 

het festival plaatsvindt volledig ondergedompeld te worden in de festivalwereld. 

Het Leiden International Film Festival is zo’n festival. Het is een plek waar bezoekers 

zich 11 dagen in het jaar kunnen vergapen aan een grote selectie voorpremières en 

exclusieve vertoningen van films die verder niet in Nederland op het grote doek te zien 

zijn. Maar er zijn óók speciale voorstellingen, filmische proeverijen, samenwerkingen 

met lokale musea en andere culturele instellingen, bijzondere aankleding, sfeer in de 

stad, en nog zo veel meer.

Het LIFF zoekt dan ook altijd graag samenwerkingen op om film in combinatie met 

een ander discipline naar het publiek te brengen. In samenwerking met o.a. Rijksmu-

seum van Oudheden, Hortus Botanicus, Zwembad De Zijl en Stadsgehoorzaal heb-

ben wij weer mooie en diverse randprogramma’s opgezet. Hieronder lichten we een 

aantal speciale vertoningen binnen Extraordinary: Selections uit.

Nosferatu
F. W. Murnau – Muziek door Jozef van WIssem

Blackmail
Alfred Hitchcock - muziek door het James Whale Orchestra en Utrechtse Posland Ensemble



LIFF Pronckstukken: Filmische Bierproeverij
Na het succes van de filmische wijnproeverij van LIFF, kon een filmische bierproe-

verij natuurlijk niet uitblijven. Het idee voor LIFF Pronckstukken ontstond toen wij 

samen met de brouwers van Pronck opzoek gingen naar de perfecte smaak voor het 

LIFF-biertje. Elk biertje smaakte naar een andere film, en dat gevoel wilden we met 

iedereen delen. Tijdens de bierproeverij voeren we het publiek dan ook graag mee 

naar onze wereld. De filmfragmenten, verhalen, biertjes vielen wederom in de smaak. 

Summer Special
Het LIFF beoogt gedurende het gehele jaar een bijdrage te leveren aan de kwaliteit van 

het filmaanbod en doet dit door middel van verschillende programma’s. Zo organiseren 

wij diverse zomeractiviteiten in de zomer, waaronder de Summer Special. De traditionele 

driedaagse Summer Special vindt plaats in de openlucht op het Pieterskerkplein en was 

dit jaar na een aantal coronajaren zeer druk bezocht. De openluchtvoorstellingen com-

bineren hun artistieke waarde met een hoog entertainmentgehalte en toegankelijkheid 

voor een breed publiek. Zo vervult de Summer Special een educatieve rol, door het grote 

publiek op een laagdrempelige wijze in contact te brengen met bijzondere films. 
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Voor Niemand Wat Wils & Filmquiz
Al jaren verzorgen Nils Bierman en Hans Lardee twee bijzondere avonden op het 

LIFF: Voor Niemand Wat Wils en de LIFF Filmquiz. Bij Voor Niemand Wat Wils verto-

nen zij een variatie aan filmfragmenten á la Jan Doenses Nacht van de Wansmaak. 

De Filmquiz vierde dit jaar zijn 50ste verjaardag en was voor de gelegenheid voorzien 

van een antwoordenboekje in glossy-uitvoering. Beide specials hebben altijd een 

vaste harde kern van trouwe bezoekers gehad, maar zijn de afgelopen jaren sterk 

gegroeid, en ook in 2022 waren beide events uitverkocht.

Veni Vidi Vino
Veni Vidi Vino is inmiddels een traditie op het LIFF aan het worden, en voor deze 

derde editie is het programmateam van het festival samen met de Britse wijnken-

ner Nick Ollivere aan de slag gegaan om bijzondere filmfragmenten aan bijzondere 

wijnen te koppelen, die op een bepaalde manier bij elkaar passen. Zowel de filmfrag-

menten als de wijnen worden op de avond ingeleid, wat een bijzondere mix oplevert 

die wederom op veel positieve reacties van de bezoekers kon rekenen.
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Palm Springs Pool Party
Palm Springs (2020) in Zwembad de Zijl 

Limited Edition | House Among the Cactusses (2022) 
Carlota González-Adrio en Cesar Majorana

Silent Disco in Trianon Summer Special 
op het Pieterskerkplein

26 27



Educatie 

Educatief Platform

Het educatieve platform van het LIFF is het hele jaar door actief en is nog steeds een 

belangrijk onderdeel van het festival. Door jongeren, die meer dan ooit in een door 

beeld gedomineerde wereld leven, actief te onderwijzen in beeldtaal, mediawijsheid 

en film(geschiedenis), worden ze zich bewuster van wat beeldcultuur is en hoe het 

werkt. Het zijn daarnaast ook de bezoekers van de toekomst, en door gastlessen, 

workshops, festivalbezoeken of zelf georganiseerde filmfestivals vanuit het Scholieren 

Filmfestival initiatief worden jongeren in aanraking gebracht met het fenomeen 

filmfestival en wat een festival zo uniek en anders maakt ten opzichte van regulier 

bioscoopbezoek. Enthousiasmeren en informeren zijn dan ook de belangrijkste pijlers 

van de educatieve tak. Ook de LIFF jongerenjury vormt een onderdeel van het edu-

catieve platform.

Tijdens LIFF en door het jaar heen

Al jaren nodigen we lokale middelbare scholen uit om tijdens het LIFF naar het fes-

tival te komen en ook buiten het LIFF om werken we graag met scholen samen om 

vertoningen te organiseren. Deels vanuit het Scholieren Filmfestival, maar vaak ook 

op basis van een specifiek verzoek vanuit een school om een film of selectie van kor-

te films rondom een bepaald thema te cureren en organiseren. Daarnaast bieden we 

korte, inleidende lessen voorafgaand aan de vertoning aan, en geven we desgewenst 

extra informatie en opdrachten, en proberen we actief om bij scholen film, beeldtaal 

en mediawijsheid in het curriculum te verankeren.

Hoewel het zwaartepunt van het educatieve platform van het LIFF zich met name 

buiten het LIFF afspeelt blijft het ook nog een belangrijk onderdeel van het festival 

zelf. De uitbreiding naar basisscholen was dit jaar nieuw. Daarbij zijn dit jaar veel con-

tacten gelegd voor de lange termijn, en in 2023 zetten wij dit verder uit. 

Door het jaar heen heeft het LIFF een educatief platform dat zich bezighoudt met 

gastlessen, workshops, vertoningen en lessenseries. Het afgelopen jaar hebben 8 

middelbare scholen in de Leidse regio educatief aanbod van het LIFF afgenomen. 

Dat verschilde van gastlessen over film, beeldtaal en mediawijsheid voor CKV of 

Maatschappijleerklassen, tot workshops over het maken van documentaires, promo-

films, fictiefilms, stop-motionfilms en een ‘remake’-workshop, waarbij groepjes leer-

lingen een beroemde scène moesten naspelen en herinterpreteren. Met deze lessen 

en workshops hebben we in totaal rond de 2750 leerlingen bereikt. Daarnaast zijn er 

verschillende educatieve projecten waar het LIFF mee samenwerkt voor educatief 

aanbod, zoals bijvoorbeeld Stukafest, Kunstshot en Cultuursjop. 
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erg leuk om te doen. De jury zorgt er in ieder geval voor dat er meer aandacht is voor 

ook jongere bezoekers. De deelnemende jongeren krijgen niet alleen de kans om 

LIFF als organisatie en andere filmfestivals te leren kennen, maar ook te ondervinden 

waar ze zelf goed in zijn, wat ze leuk vinden en iets neer te zetten dat ook echt uitge-

voerd zal worden. LIFF ambieert ook een veilige proeftuin te zijn waar jongeren zich 

kunnen ontwikkelen en hun talenten kunnen ontdekken. De weg naar het vormen van 

een jongerenjury en het programma voor de jongerenjury zelf past daarom uitermate 

goed bij deze ambitie.

30 3130

LIFF Jongerenjury

In 2022 is voor de tweede keer een jongerenjury georganiseerd voor het LIFF. De 

jongerenjury heeft een educatieve functie en ook als doel het LIFF toegankelijker te 

maken voor de jongere generatie. 

Door en voor jongeren is hier het beleid. Het vormgeven van de jury werd daarom 

gedaan door een team van 3, allemaal onder de 25 jaar. De werving resulteerde in een 

grote poel, waar 9 leden uit zijn gekozen. De werving van de jury vond plaats tijdens de 

ELCID, waar elk jaar duizenden studenten op afkomen, en middelbare scholen. Dit werk-

te positief voor de werving en ook voor de algemene marketing onder de jongere 

populatie. Verder is er via sociale media gepromoot en zijn er middelbare scholen en 

groeperingen van jongeren benaderd. 

Net als in 2021 werd er voor de jongerenjury een reeks informatieve filmcolleges 

georganiseerd. Drie colleges met betrekking op voor hen drie belangrijke thema’s; 

hoe komt een festivalprogramma tot stand, hoe komt de keuze voor een winnaar tot 

stand en hoe laat je je stem horen. Hoofdprogrammeur Nick Hortensius gaf samen 

met Hoofd Transport Ernst van Wagensveld een college over de programmering en 

transport van het festival. Dit jaar was ook Dr. Peter Verstraten, universitair docent bij 

Leiden University - Centre for the Arts in Society opnieuw aanwezig. Peter heeft met 

de jongerenjury besproken wat film voor hen kan betekenen en hoe je tot een keuze 

komt voor een winnaar. Daarnaast konden wij de jongeren verblijden met een work- 

shop van Lisa Wade. Zij is bekend als presentator van Het Klokhuis, modereert ook bij 

Cinekid en heeft veel jongerenjury’s begeleid. Ze gaf een workshop over hoe je goed 

zelfverzekerd in een jury kan werken en sterk in je schoenen blijft staan. 

De Jury heeft tijdens het festival 5 films gekeken (Close, The Menu, On the Count 

of Three, Holy Spider en The worst Ones). Gedurende het eerste weekend zijn de 

juryleden een aantal keer geïnterviewd door het PR-team en zijn hun meningen in de 

vorm van reels op onze socials gekomen. Uiteindelijk is Close de winnaar geworden. 

Tijdens het tweede weekend hebben ze bij de vertoning van Close verteld waarom. 

De jury was ook dit jaar erg enthousiast over de ervaring en de jongeren vonden het 

“LIFF ambieert een veilige proeftuin te zijn waar 
jongeren zich kunnen ontwikkelen en hun talenten 

kunnen ontdekken.” 

Close
Lukas Dhont
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Publiciteit & Marketing
PR & Publiciteit 

Al 17 jaar vertoont het LIFF keer op keer een prachtige selectie films die het waard 

zijn om ontdekt te worden. Premières van parels waar niemand nog van heeft ge-

hoord, indies waar we het nog jaren over gaan hebben of award-winnende publiek-

strekkers van grote internationale festivals. De kwaliteit en de expertise van het 

festival zelf word meer en meer als zodanig erkend. 

In de afgelopen 16 jaar heeft het LIFF zichzelf vooral neergezet als underdog, als een 

festival dat zijn eigen pad volgt, onaangetast door de mainstream. Dit willen wij, met 

een vleugje volwassenheid, behouden. Om onze stempel te drukken op de filmfesti-

valscėne hebben we daarom de drie eerdergenoemde pijlers ontwikkeld: Indepen-

dent, Emerging en Extraordinary, elk met hun eigen filmprogramma en -competitie. 

Deze drie pijlers helpen ons om een sterkere brand identity en brand awareness neer 

te zetten, en creëren een duidelijke manier om ons filmprogramma te communice-

ren. Bovendien zal het filmfestivalpubliek door heel Nederland en de nationale en 

internationale filmindustrie het Leiden International Film Festival nu beter kunnen 

begrijpen en waarderen als het festival dat het is geworden: het vierde filmfestival 

van Nederland met een trouw en loyaal publiek en een geweldig programma vol met 

onafhankelijke, opkomende en buitengewone films. 

Bereik

In 2022 mocht het LIFF in totaal 42.000 bezoekers op onze activiteiten verwelkomen. 

Aangezien bioscopen aanhoudend aangeven dat hun publiek nog maar op 70 % van 

de pre-Covid-periode zit, hadden we dit aantal niet verwacht. Het aantal bezoekers 

bestaat zowel uit verkochte kaartjes tijdens het festival als evenementen gedurende 

de rest van het jaar, zoals de LIFF Summer Special. De meeste groei zien we terug 

bij kaartverkoop tijdens het festival. 27,8% van de bezoekers was nog nooit eerder 

op het festival geweest. Nieuwe bezoekers gaven aan dat ze van het festival had-

den gehoord via promotie als posters en flyers (11%), vrienden en familie (40%) of de 

nieuwsbrief (40%). 

Het festival trekt jonge mensen en dat zien we ook dit jaar terug. 39% van de bezoe-

kers is onder de 45 jaar oud, waarbij een grote groep aangeeft student te zijn. 43% 

van de mensen valt binnen de leefdtijdscategorie 45-65, en 18% is boven de 65. 
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Jockey
Clint Bentley

Mass
Fran Kranz

Mass
Fran Kranz

The Integrity of Joseph Chambers 
Acteur Clayne Crawford

All My Friends Hate Me
Regisseur Andrew Gaynord en schrijver/acteur Tom Stourton

The Quiet Girl
Regisseur  Colm Bairéad

Rodeo
Regisseur Lola Quivoron 

Like a Fish on the Moon
Regisseur Dornaz Hajiha

How To Blow Up A Pipeline
Schrijver/actrice Ariela Barer



Doelgroep

We geloven dat het LIFF veel verschillende soorten mensen kan aantrekken, zowel 

reguliere festivalgangers als mensen die nog nooit op het LIFF zijn geweest. Dit 

vannwege ons toegankelijke maar toch uitdagende programma, waarmee we de 

mainstreamfilmliefhebbers uitdagen om over hun grenzen te kijken, terwijl doorge-

winterde cinefielen bij ons internationale filmhuispareltjes kunnen ontdekken. Dit 

resulteert in een breed en nieuwsgierig publiek afkomstig uit heel Nederland. Dit  

jaar hadden we drie focuspunten: een gemeenschap van LIFF-fans, jongeren en  

de filmindustrie. 

 
LIFF-fans 
Een trouwe gemeenschap van echte LIFF-fans die weten wat de identiteit van het 

festival is en die onder hun kennissenkring verspreiden ontstaat bijna als vanzelf. Ons 

publiek blijkt erg gepassioneerd te zijn over het LIFF. Steeds weer geven bezoekers in 

onze jaarlijkse enquête aan dat ze graag volgend jaar terugkomen, en dat het waar-

schijnlijk is dat ze het festival aan anderen zullen aanraden (99%). Deze bezoekers zijn 

geïnteresseerd in cultuur en komen vaak uit de Leidse regio. Deze trouwe bezoekers 

hebben we dit jaar aangespoord om hun vrienden over het LIFF te vertellen door 

overal in de stad zichtbaar te zijn, door middel van abricampagnes, vlaggen, posters 

en natuurlijk onze gloednieuwe lichtgevende installatie op het Stationsplein. We 

werkten ook samen met meerdere lokale winkelgebieden om LIFF te promoten en 

zijn de stad in gegaan om programmaboekjes uit te delen en zoveel mogelijk infor-

matie over het festival te verspreiden. 

 
Jongeren
Om onze ‘opkomende’ identiteit eer aan te toen streven we ernaar om ook jonge 

mensen bij ons festival te betrekken. Niet alleen als publiek, maar ook als onderdeel 

van het programma. Dit deden we dit jaar door weer een jongerenjury te organise-

ren en door de verbinding aan te gaan met kunstenaarscollectief ROEM, die onze 

prachtige merchandise ontwierp en unieke ervaringen creëerde voor onze Limited 

Editions. Tot slot hebben we studentenorganisaties aangeboord en ons filmfestival 

via hun kanalen gepromoot.

 

De filmindustrie
Dit jaar was het derde doel van onze PR-strategie om het LIFF naar voren te brengen als 

het krachtige, diverse en leuke filmfestival dat het is, zowel voor onszelf, de bezoekers 

en de Nederlandse filmindustrie.  Daarom hebben we ons beeldmerk zichtbaarder 

gemaakt in al onze uitingen en hebben we actief contact gezocht met de filmpers. 

We hebben ook een persevent georganiseerd samen met Nederlandse distributeurs 

Cherry Pickers en Cinéart, waarbij we pers uitnodigden om niet alleen films te zien, 

maar ook om te praten over het LIFF. Onze strategie heeft geresulteerd in een grote-

re naamsbekendheid van het LIFF, met meer vermeldingen in artikelen, podcasts en 

radio-uitzendingen dan ooit tevoren, zowel op lokaal, regionaal als nationaal niveau.
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Marketing & Communicatie

Vorig jaar lag de vernieuwde focus van de social media vooral op Instagram. Dit jaar 

bestond onze strategie uit het creëren van zoveel mogelijk video- en reel-content 

(ook in het kader van de Digitale Plus-Ervaring), vooral om een groot en jong publiek 

te bereiken. Ook probeerden we daarom in te spelen op trending reels. De strate-

gie werkte: tijdens het festival bereikten we meer mensen waarvan 30% nog niet 

bestaande volgers waren. Vooral bij de reels zien we een groot aantal niet-volgers 

terugkomen. Bijna 50% van het bereikte publiek was tussen de 18-24 jaar, en 29% 

tussen de 25-34 jaar. Naast Leiden (13,1%) zijn Amsterdam (12,6%), Rotterdam (8,4%) 

en Utrecht (8,1%) steden waar veel mensen bereikt zijn. 

We hebben geïnvesteerd in apparatuur om de geluids- en videokwaliteit te verbe-

teren tijdens de Q&A-sessies met gasten. Daarnaast zijn deze sessies ook op social 

media te volgen, zodat zowel filmindustrie professionals als filmliefhebbers ervan 

kunnen genieten. Door deze stap te nemen, hopen we niet alleen de ervaring van 

ons livepubliek te verbeteren, maar ook om het bereik van de Q&A’s te vergroten en 

de kans te bieden aan meer mensen om deel te nemen aan deze sessies. 

Het aantal abonnees van de nieuwsbrief groeide van 5500 tot 7000 fans. Het 

engagement is hoog: meer dan 50% van de ontvangers van de nieuwsbrief opent 

de mail. Deze mensen zijn duidelijk erg betrokken bij het festival en vallen dus onder 

de doelgroep LIFF Fans. 

 

Dit jaar hebben we ons filmfestival in de spotlight gezet door onze advertenties te 

plaatsen in populaire programmaboekjes en tijdschriften, zoals Best Kept Secret, 

Lowlands en de Filmkrant. We willen laten zien dat het LIFF een filmfestival is waar 

zowel filmliefhebbers als professionals welkom zijn om te genieten van de allernieuwste 

films en om deel te nemen aan interessante Q&A’s met gasten uit de filmindustrie. 

 

LIFF in de media 

De focus lag dit jaar op gevestigde nationale media, omdat we daar potentie zien 

voor groei. Daarnaast hebben we onze bestaande contacten en regionale media 

geconsolideerd, wat resulteerde in een groter mediabereik dan ooit tevoren. 

Een selectie: 

Nationaal:  De Volkskrant, Nederlands Dagblad, De Telegraaf, NU.nl, VPRO Gids,  

  LINDA Magazine 

Regionaal:  AD, Leidsch Dagblad, Sleutelstad, Omroep West, Mare, In de buurt, 

  Universiteit Leiden 

Filmmedia:  De Filmkrant, MovieInsiders, Cineville.nl, VPRO Cinema, TV Krant 

Podcasts:  Mediameiden, St. Paul’s Boutique, Cineville Podcast, 

  VPRO/EYE’s Op De Vijfde Rij 

Lokaal:  SebKijk.nl, InDeBioscoop.nl, DutchReview, The People’s Movies
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Organisatie
Het LIFF is dit jaar opgezet door het kernteam bestaande uit 6 mensen, bijgestaan door 

3 stagiaires, 35 crewleden, en 164 vrijwilligers. Het team is onderverdeeld in diverse 

afdelingen, allemaal onder leiding van een van de kernteamleden en de directie. 

Kernteam

Het LIFF kent een vast kernteam, dat zich het hele jaar inzet voor het festival. De festival-

directeur (Ratna Lachmansingh) is verantwoordelijk voor en geeft integraal leiding 

aan het festival, zowel inhoudelijk als op organisatorisch vlak, en draagt verantwoor-

ding af aan het bestuur. De directeur vormt samen met de Hoofdprogrammeur (Nick 

Hortensius), de Hoofden PR en Publiciteit (Annika Provily, Cedric Muyres en Evert de 

Vries) en het Hoofd Productie (Daan van den Bergh) het kernteam. Ook het artistieke 

karakter van het LIFF is belegd bij het kernteam, waarbij de hoofdprogrammeur ver-

antwoordelijk is voor de inhoud van het programma en de doorontwikkeling daarvan 

en de hoofden PR en Publiciteit verantwoordelijk zijn voor de uitstraling, look & feel 

en de naamsbekendheid van het festival. Denk hierbij onder andere aan de campagne 

en festivaluitingen. Het Hoofd Productie is verantwoordelijk voor het operationele 

deel van het festival, zoals bijvoorbeeld de uitvoering van de algemene producties, 

catering, transport en ticketing. 

Development-team

Naast het kernteam is er sinds 2021 ook een development-team. In dit team is alles 

gehuisvest wat betrekking heeft op fondsen, subsidie, sponsoring, donatie en 

financiële administratie. Dit team voert deze werkzaamheden uit onder leiding  

van de festivaldirecteur. Het vormgeven van dit team en de bijbehorende taken 

en processen is nog in ontwikkeling.

Flexibele schil

Daarnaast is er een flexibele schil van freelance-professionals en LIFF-liefhebbers 

van alle leeftijden, beroepsgroepen en opleidingsniveaus die het LIFF bijstaan in 

piekmomenten, met name in de periode rondom het festival. Deze flexibele schil 

bestaat uit een aantal stagiairs, circa 35 crewleden en dit jaar 164 vrijwilligers die 

het LIFF ondersteunen. Tijdens het festival hebben de vrijwilligers zich ingezet om 

het festival in goede banen te leiden in verschillende functies: van locatiemanagers 

en kassamedewerkers tot zaalwachten en runners.

Culturele codes

In het kader van de Governance Code Cultuur, Fair Practice Code en Code Culturele 

Diversiteit brengen wij jaarlijks in kaart waar onze uitdagingen op deze gebieden 

liggen. Binnen de organisatie van het LIFF is een variatie te vinden in disciplinaire 

achtergrond, opleidingsniveau, gender, religie, smaak en leeftijd. Wat ons verbindt, 

is onze liefde voor films en het festival. Dat gezegd hebbende zullen wij komend 

jaar een werkgroep vormen om van a tot z het festival en de organisatie door te 

nemen en na te gaan hoe wij actief de organisatie diverser en het festival inclusiever 

kunnen maken. Wij trachten in de toekomst te blijven werken aan een festival dat 

zowel binnen de organisatie als voor de bezoeker toegankelijk is.
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Financiën
Het LIFF streeft naar een evenwichtige financieringsmix, waarin eigen inkomsten, 

subsidie, fondsen en sponsoring zo gelijkwaardig mogelijk bijdragen aan de totale 

baten. Hiermee voorkomen we dat het festival te veel van één inkomensbron afhan-

kelijk is. Zo is het financiële risico beperkt en blijft de continuïteit van het festival 

optimaal gewaarborgd. Ook streeft het LIFF ernaar duurzame verbindingen aan  

te gaan met een breed scala aan partijen binnen en buiten de regio. 

Begrotingsbeleid

Ook dit jaar heeft het festival het begrotingsbeleid van de afgelopen jaren voortgezet, 

waarbij op basis van realistische, enigszins voorzichtige prognoses wordt begroot. 

In het kader van de groeiambities is wel meer ruimte geboden op financieel gebied 

m.b.t. programmering, publiciteit en personeel. Dit heeft vorm gekregen in meer bij-

zondere vertoningen, meer nationale uitingen en cursussen voor het team.

Eigen inkomsten

Eigen inkomsten zijn een belangrijke inkomstenbron voor het festival, ook dit jaar weer. 

Deze inkomsten zijn voor het overgrote deel afkomstig uit de ticketverkoop. De kaart-

verkoop zat dit jaar 6% boven die van 2019. Daarmee lijken wij gezond uit de corona-

jaren te zijn gekomen. Indien de groei van het festival, zoals beoogd, de komende 

jaren wordt doorgezet, zullen de eigen inkomsten gefaseerd blijven meegroeien. 

Subsidie & Fondsen

Het LIFF heeft dankzij sterk ontwikkeld cultureel ondernemerschap en de pro-

motie die het festival de stad Leiden oplevert veel goodwill in de stad, ook bij de 

gemeente. De subsidie die het festival van de gemeente Leiden ontvangt is een 

belangrijk onderdeel voor het LIFF. Het LIFF werd in 2019 financieel ondersteund 

door de Gemeente Leiden, het Filmfonds, VSBFonds, Stichting Dioraphte, Zabawas 

en het Europees Parlement. De bijdragen van Gemeente Leiden is al toegezegd 

voor 2023, onze hoop is dat ook de duurzame verbinding van de verschillende 

fondsen aan het LIFF, welke de groei en ontwikkeling van het festival de afgelopen 

jaren sterk heeft gefaciliteerd, gecontinueerd kan worden. 

Samenwerkingen

Het LIFF is relatiegericht en verbindend, met een open blik naar buiten. Het festival 

werkt nauw samen met verschillende culturele en zakelijke organisaties, zowel op 

lokaal als op landelijk niveau. Ook zet het LIFF zich intensief in om sponsoren voor 

langere tijd aan het festival te verbinden. Daarnaast blijft de organisatie continu in 

overleg met bestaande partners.

Het LIFF is erin geslaagd om een deel van de kosten door sponsoring in natura te 

laten dekken. De vele verschillende partners zorgen ervoor dat het LIFF breed wordt 

gedragen in de regio en bovendien niet te veel afhankelijk is van een specifieke 

partij.

Dankzij al deze samenwerkingen is het dit jaar gelukt om de stad meer en meer in 

teken van het festival te laten staan, met onder andere LIFF-bier, LIFF-bierviltjes, 

LIFF-menu’s en zelfs LIFF-taartjes.

Het spreekt ondanks de tevredenheid over de partners in natura van afgelopen 

jaar voor zich dat het LIFF nog voor een aantal uitdagingen staat. We hopen de 

financiële steun en goodwill in de nabije toekomst daarom nóg meer te zien groeien. 
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Sponsoren & Partners 
We willen alle partners, sponsoren, sales agents, distributeurs en andere betrokken partijen bedanken 

voor hun bijdrage aan en steun voor het filmfestival. Hun inzet en commitment hebben er weer voor 

gezorgd dat het filmfestival een groot succes was! Hun bijdrage heeft ervoor gezorgd dat we een 

uitgebreid en afwisselend programma konden aanbieden aan ons publiek. We hopen dat we in de 

toekomst weer met hen samen kunnen werken om nog meer geweldige films te presenteren.

Het Koffiehuisje, Kellerfilm, Bureau Gijs, Extra Vert, LLEWYN, Nieuw Minerva, Matrix Frame, Stadsparkeerplan – 

Haagweg, Easy Fiets, PLNT, ALV, Joor it, Scheltema, Leiden Marketing, In den Bierbengel, Meneer Jansen, Bar 

Lokaal, Voor af en Toe en De FF.

Distributeurs & Sales Agents
Alief LLC, Amazon, Asian Shadows, Athena Films, Athena Films, Athena Films, Bankside-films, Bendita Film Sales, 

Best Friend Forever, Charades, Cherry Pickers, Cineart, Cinemien, Corner Stone, Elle Driver, Film Republic, 

Filmax, Filmbankmedia, Fortissimo, GDH 559 Company Limited, Gusto Entertainment, Imagine Film Distributie, 

Independent entertainment, Level K, Lux Fugit Film, M-appeal, Magnolia Pictures, MOOOV Filmdistributie, 

NBC Universal, New Europe Film Sales, Norwegian Film Institute, NZ film, Paradiso Entertainment, Piece of Magic 

Entertainment, Pluto film, Première TV Distribution, Rashajfilms, September Film, The Searchers, The Walt Disney 

Company, Tibetmovie, Universal Pictures, Vedette, Visit Films, Warner Brothers en WW Entertainment.

Colofon
Geschreven door het LIFF-team en ontworpen door Bureau Grotesk.
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